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I1.- Impacto socio-econémico del turismo en
Galicia en el afio 2010
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I1.1. PIB Turistico en Galicia en el ano 2010
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I1.2. Evolucion del Empleo Turistico en Galicia en el
ano 2010
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I1.3. Comportamiento de la Demanda Turistica y
sus componentes
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I1.3.1 Consumo turistico nacional
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I1.3.1.2. Consumo Turistico de los espanoles no residentes
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I1.3.3 Formacion Bruta de Capital (Inversion)
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I1.3.4 Gasto Publico
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I1.4. Impuestos vinculados a la Actividad Turistica
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ITII. LOS ESTUDIOS IMPACTUR:
definiciones y conceptos metodologicos

a.- Qué son y qué representan los Estudios
IMPACTUR en el contexto de las Cuentas Satélite
del Turismo.
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Conceptos fundamentales de los Estudios IMPACTUR y su
aplicacion al caso de Galicia

% ! " (2 !

b.- Conceptos y estructura del Estudio IMPACTUR
Galicia 2010
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